Felix Ekardt

Vergesst Kopenhagen — und die Konsumentendemokratie
Eine Entgegnung auf Martin und Peter Unfried

,vergesst Kopenhagen und die Politik, die doch leer laufen — und setzt stattdessen auf
birgerliches Privathandeln und mehr Oko-Konsum."d&o Botschaft der Unfried-Briider
kurzlich an dieser Stelle. In einem haben sie rebie Klimapolitik ist keine Erfolgsge-
schichte. Weltweit sind die Emissionen seit 19904h?6 gestiegen. Auch in den Industrie-
landern sind sie nur dank der Industriezusammehleri®90 in Osteuropa und dank der Pro-
duktionsverlagerungen in den Siden auf hohem Niwtalil. Aktuell sind die Amerikaner
bei 20, die Deutschen bei 11, die Chinesen beimh&o CQjahrlich pro Kopf. Die Klima-
forscher fordern inzwischen jedoch weltweit (!) o@stens minus 80 % bis 2050. In Europa
waren das dann 90-95 %. Die viel zitierten ,2 Tanpeo Mensch und Emissionshalbierung
bis 2050" reichen voraussichtlich nicht, will maasige wirtschaftliche Schaden, Kriege um
Wasser oder Ol und Millionen Tote noch abwenden.

Kopenhagen wird die Pleiten der Klimapolitik fottsen und selbst bei glnstigstem Verlauf
die notige Festlegung auf die 80 % weit verfeh@der mangels klarer Vollzugsregeln in der
Umsetzung versanden. Auch die ndtigen riesigennzinansfers in den Siden werden nur in
kleinen Ansatzen kommen — oder mangels klarer \lmrgan den Taschen von Diktatoren
enden. Es ist klimapolitisch und demokratisch fatialss eine Art grof3er Klimakonsens aus
Parteien, Wirtschaft und Verbanden trotzdem Kopgahaals Riesenschritt feiern wird, ob-
wohl es besagte Schaden teilweise hinnimmt. Mehrg,@olitisch eben nicht”, wird es hei-
3en.

Wie die erwdhnte Emissionsbilanz zeigt, ist diemiépolitik also ein Fiasko. Die Unfried-
Forderung ,mehr Zivilgesellschaft und Konsumentendkratie®, in der die Burger von
selbst klimafreundlicher leben und konsumierenhdrisallerdings auch. Freiwilliges Klima-
handeln war schlie3lich schon bisher mdglich: Unndztlem ist unsere Emissionsbilanz un-
verandert, trotz unendlich vieler kleiner, sehrbmgrifender birgerlicher Initiativen. Die
Forderung nach Umdenken, anderem Konsum und mepagement ist zwar richtig und
wichtig — sie braucht jedoch zwingend eine stardgipche Flankierung. Sonst droht sie eine
bloRe Selbstbestatigung einzelner Lifestyle-Okdsaad einiger symboltrachtiger Handlun-
gen zu bleiben (,heute ausnahmsweise mal ohne Autdrbeit*). Und die nétige grol3e Kili-
mawende weiter vor sich her zu schieben.

Oft behindert namlich Allzumenschliches meine Rdlls ,klima-korrekter Konsument®.
Etwa Konformitéat: Lasse ich den klimapolitisch imiekten Februar-Kurzurlaub auf Gran Ca-
naria sein, obwohl er so schon billig ist, werde zam Sonderling. Zudem kann ich mir vom
Gefuhl her raumzeitlich fernliegende, unsichtbatienkschaden in Indien oder in 80 Jahren
kaum vorstellen — also nehme ich das Klimathema Bamch her doch immer nur so halb
ernst. Der Drang nach Bequemlichkeit, Gewohnhett Merdrangung unliebsamer Folgen
meines Tuns kommt dazu. AuBerdem: Warum verzichwenn ich allein doch ohnehin nicht
das Klima retten kann?

Dass wir Kunden so ticken, wissen auch die Untemegh Das heil3t dann aber auch, dass
sich (zu viele) Unternehmen mit nur noch klima-ka&ten Produkten eventuell in den Kon-
kurs treiben. AuR3erdem reichen Lippenbekenntnissgmehr freiwilligem Klimaschutz im
Unternehmen® den Kunden oft. Die Einhaltung koniéeder wollen) die Kunden ohnehin
selten prufen. Zumal es viele, teilweise gegengiufliele gibt, auf die ich als Konsument ei-



gentlich achten misste. Das eine Unternehmen vemnsprelleicht ,Produkte ohne Kinderar-
beit‘, das andere Unternehmen verspricht ,Klimafaiichkeit“. Und jetzt soll ich als Ver-
braucher entscheiden, was von beidem wichtiger ist?

Von vornherein inexistent sind in der Konsumentemoleratie die unendlich vielen Armen
weltweit, ebenso wie kiinftige Generationen: Dertané erscheint am Markt ,kostenlos®, da
sie heute keinen Konsumentendruck austiben konnes.idD fatal: Denn der Klimawandel
wird vor allem kinftigen Generationen und den Arnreden stdlichen Landern schaden.

Naturlich unterliegen nicht nur Birger und Untermeim, sondern auch Politiker Faktoren
wie Eigennutzen (Wiederwahl), Bequemlichkeit, Kanigat. Zweifellos brauchen wir des-

halb auch eine Kulturdebatte — allein schon, démiiterzte Klimapolitiker gewahlt und nicht

abgewahlt werden. Keinesfalls dagegen helfen ulaiveolgenarme Sonntagsreden Uber
Unternehmensverantwortung und neue Konsumenterutopéa.de, die genau wie der fatale
Klima-Konsens in der Gefahr steht, wenig zu leistad uns gleichzeitig einzuschlafern, uns
also von einem echten Angehen der Probleme abenhddohen.

Druck in Richtung auf die nétigen politischen Vettérungen ist vielmehr die Hauptaufgabe
fur aufgeklarte Burger — und erst nachrangig di¢zhing ihrer konsumentendemokratischen
Macht. Zumal wir dringend eine revitalisierte demailsche Debatte brauchen. Statt zensier-
ter Konsumenten-Dialoge mit vermeintlich anderuntigen Unternehmen, die wie bei uto-
pia.de die wirklich unangenehmen Fragen auf ihemepage dann auch noch I6schen.

Auch eine mogliche starkere Symbolik als Schritt Klimawende (,eine von Windradern
eingerahmte Autobahn*) Gberschatzen die Unfrieds.danze Umweltschutz ist schon bisher
Uberladen mit symbolischen Bekundungen, die seilatlen wenig an unserem weiter stei-
genden Ressourcenverbrauch geandert hat.

AulRerdem bleibt das Setzen auf die Konsumenterdignfteiwillig immer 6kologischer wer-
denden Unternehmen der Wirtschaftswachstumslogdenen Gesellschaft verhaftet. Minus
95 % Klimagase geht aber nicht mit ewigem Wirtstdvefichstum. Auch wenn Autos kinftig
mit Solarstrom fahren wirden, blieben die anderessBurcen in einer physikalisch endli-
chen Welt endlich. Die tagliche Fahrt zur Arbeitt dém Auto fir alle Menschen weltweit
wird es so nicht geben kdnnen. Und dass nur dierandverzichten und nicht wir, wéare ab-
surd. Vielleicht ist endloses Wachstum ohnehinrgeint erstrebenswert: Sind die im Schnitt
viel armeren Brasilianer wirklich im Schnitt ungklicher als die Deutschen?

Wie aber geht Marktwirtschaft und Demokratie ohnactAstum - das sollten wir debattieren.
Nicht ernsthaft reden sollten wir dagegen tber ldgauben, Unternehmen kdnnten freiwil-
lig anfangen, Fahrrader statt Autos zu bauen —wordihrem Expansionskurs abzulassen.
Niemals wird der sehr oft primér eigennutzige, raaitiich kurzsichtige Mensch rein (!) frei-
willig die Emissionen fast auf Null senken. Okonansagen zu recht: Das Klima erscheint
vordergrindig ,kostenlos” und wird deshalb zu stgekutzt. Das &ndern wir nur, indem wir
Politik machen. Allerdings viel entschlossenerialKopenhagen.
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